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Kreativkaufhaus

Material total lautet der Slogan des Berliner Kreativkauthauses Modu-

lor. Mit einem Spezialangebot fiir Architekten, Designer, Dekorateure

Geschaftsideen

und Bastelbegeisterte trotzt Griinder Christof Struhk der Konsumflaute..

WAS MAN IN SCHREIBWARENGESCHAFTEN, Bastelldden und Kaufhdusern vergeb:

lich sucht, bietet Moduldr - vom Lachblech bis zu speziellen Kunststoffen.

erlin 1988. Der Architektur-
Bstnrlﬂm Christol Struhk ist

die stindige Suche nach Ma-
terial liir den Baw seiner Architek-
turmadelle Leid, In keinem Bas-
telladen, keinem. Kaulhaus und
keinem Schreibwarengeschaft
gibt es die geeigneten Werkstoffe.
Eine Geschiltsidee? In  einer
LJBierlaune® beschlieBt er zusam-
men mit einem Freund, die Ni-
sche zu besetzen. Die beiden mie-

ten ein 35 Quadratmeter grolies -

Ladenlokal fiir rund 225 € im Mo-
nat, das unmittelbar neben der
Technischen Universitidl  Berlin
liegt. Mit einer Slartinvestition
von nur 15.000 € erifinen sie ein
Fachgeschiilt [iir Architektur-Mo-
dellbaubedarl, Obwohl sie nur
nachmitlags liir ein paar Stunden
iffnen, lisst sich der Umsatz se-

hen: 5.000 € and niehr pro Monat,

Wihrend sich sein Frennd
1991 ausklinkt, um sein Studium
zu absolvieren, bleibt Struhk am
Ball. Inzwischen ist der heute
39-Jdhrige 17 Jahre im Geschaft,

und die Erfolgsgeschichte geht
weiter,

14.000 Artikel

locken Kreative

Mit seinem Angebot spricht er
schon ldngst nicht mehr nur Stu-
denten und Architekten an. Heim-
und Handwerker, Lampenherstel-
ler, Designer, Galerien, Museen
und Eventmanager gehiren zum
Kreis der Stammkunden.

- -Heute ist Modulor in der Berli-
ner Kreativ-Szene jedem-ein Be-
gritf, .
Uber . 14.000 Kreativ-Artikel
von mehr als 250 Lieleranten hat
die Handelsgesellschalt im Ange-

- bot. Feine Lochbleche, eigentlich

firs Herstellen von Autolautspre-
chern gedacht, findet der Kunde
hier neben Bogen aus transluzen-
tem Kunststoff.  Architekturstu-
denten  stiirzen sich - auf
Schwammgummikiigelchen, die
normalerweise beim  Reinigen
von _Rohren eingesetzt werden,
um Alleebdnmchen fiir ihre Mo-

Die Geschiiftsidee: Griinden im Einzelhandel 2005

delle zu kreieren. Die Renner: so-
genannte KAPA-Platterr zum Aul-
ziehen von Planen und Acrylglas
nach Mal. Samtliche. Platten. ob
aus Kunststoff, Holz, Pappe oder
Metall, sowie sdmitliche Rohre
und Profile aus diesen Materiali-
en erhalten Kunden aufl Wunsch
in millimetergenauem Zuschnitt.

Werkstoffe, die

kein Handler bietet

Die Ware sucht mam in Schreib-
warengeschiften, Bastelldden
oder Kkaufhidusern vergeblich.
Denn das Gros der Produkte geht
normalerweise ausschliefilich an
den GroBhandel. Kleinabnehmer
miissten enorme Mithen auf sich
nehmen und viel Zeit investieeen,
um an die Ware zu kommen. Ge-
nau diese Liicke schlielit das Ber-
liner Kreativkaulhaus.

_Werin Berlin etwa ein originel-
les Material- fiir den Duschvor-
hang oder einen ausgelallenen
Lampenschirm sucht, ldsst sich
von Material total” inspirieren.
LOIt kommen Kunden erst im Ge-
schiilt die ldeen zu einem Werbe-
gag, einer Partydekoration oder
einem originellen Geschenk*, sagt
Christof  Struhk, nicht zuletat
dank der umfassenden Beratung
des Modulor-Teams. Jeder Modu-
lor-Mitarbeiter kennt die Materia-
lien aus dem Effeft. S

- Um weitere Kundenkreise zuer-
schlieBen, stieg Modulor bereits
1994 ins Versandgeschaft ein. In Ei-
genregie erstellte die Crew den ers-
ten Katalog mit samtlichen Waren
und Produkten — ein enormer
Kraftakt. 200.000 € musste das jun-
ge Unternchmen dafiir aufbringen.
Die Losung: Modulor erhob eine
Schutzgebiihr von 4 €, anstatt ihn
kostenlos an ‘potenzielle Kunden
zil senden. Diesem Prinzip ist
Struhk bis heute treu geblieben.
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